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©) Planteamiento Digital Skin - HBBTV

Las campaiias online ‘Digital Skin / HBBTV' se basan en la identificacién de los individuos que han estado expuestos a la

Post-Digital Skin

campana a través de TV en los canales de Atresmedia. La identificacion de los impactados en TV se hace por la medicién

(&) Nueva Post Digital Skin oficial de Kantar. Se identifican a los individuos expuestos a la camparia de TV lineal y a los expuestos a la campafia
segmentada por HBBTV. | | POTENCIALES HBBTV
Todas mis Post Digital Skin . . ) 'l impacTADOS | | I
< Tipos de impactos: I| | ATRESMEDIA | |1 |1i0actanos
1. Impactados: Impresiones/UU que se lanzan sobre dispositivos que han sido expuestos : HYB{B(')I'V |
|
a la publicidad anteriormente (bien sea a través de la campafia lineal o a través de la | |
I I
campana segmentada por HBBTV). | COBERTURA |1
_ , . _ | EXCLUSIVA I
2. No Impactados: Impresiones/UU que se lanzan sobre dispositivos que no han sido I FRANJAS :
. : . ., - [ HBBTV
expuestos a la publicidad anteriormente. Segln sea la planificacion de la campafia se | :NO IMPACTADOS
e N I | | COBERTURA | |,
pueden distinguir dos tipos: : comuntA | ||
1. Consumidores exclusivos de Franjas emision HBBTV: Individuos que sélo recibiran RESTO I
impactos en las franjas de HBBTV. [ CADENAS - I
. . . . FRANJAS
2. Consumidores conjuntos con el resto de Cadenas/Franjas: Individuos que pueden | [
recibir impactos en el resto de cadenas y franjas. “— 1
G Ademas, existe un tercer grupo que son los No potenciales, que son aquellos que por la IN':‘&EET'Z’E'\(’)S
NO POTENCIALES
planificacion de la campafia no recibiran impactos de HBBTV, pero pueden llegar a POy

recibirlos por la campafia convencional.
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©) Planteamiento Digital Skin - HBBTV

Para el célculo de la cobertura total de las camparias con ‘Digital Skin - HBBTV' se sigue el siguiente planteamiento:

Post-Digital Skin

NO POTENCIALES

(3) Nueva Post Digital Skin Individuos identificados como No Potenciales

NO SERAN
IMPACTADOS » Este grupo esta formado por individuos que no forman parte de la cobertura potencial de las franjas

POR FRANJAS . o
HBBTV en las que se emite la publicidad segmentada por HBBTV.

Potenciales HBBTV:

( Todas mis Post Digital Skin

POTENCIALES HBBTV
r— " * Lo forma el grupo de personas que puede llegar a ser impactado por la publicidad emitida en las

IMPACTADOS
ATRES MEDIA
Y/O
HBBTV

franjas en las que se emite la publicidad segmentada por HBBTV.

Potenciales Impactados por HBBTV
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t\/\’ Tus post-Digital Skin

©) Planteamiento Digital Skin - HBBTV

Para el célculo de la cobertura total de las camparias con ‘Digital Skin - HBBTV' se sigue el siguiente planteamiento:

Post-Digital Skin

NO POTENCIALES

@ Nueva Post Digital Skin

Ejemplo de calculo:

NO SERAN
Todas mis Post Digital Skin IMPACTADOS Se supone una campafa que se lanza en HBBTV en las franjas de 20:30 a 22:30 en Antena 3 y La
< POR FRANJAS
HBBTV Sexta a lo largo de toda la semana.

POTENCIALES HBBTV
_______ 1

La camparia en emisién en TV convencional cuenta con planificacién en toda la parrilla en las cadenas de

AtresMedia y en las cadenas de Mediaset.

I I
1] R | » La cobertura potencial de la campafia es del 83.5%.
||  ATRESMEDIA | ||
I Y/0 |  La cobertura potencial de HBBTV es del 29.4%.
I HBBTV I
I I * La cobertura no potencial de HBBTV es del 70.6%.
I I
1| | COBERTURA | |I Segun la distribucién de la presidn de la campaiia:
1| | Excusiva | |1 . _ . L
I FRANJAS I » La cobertura potencial de la campafiia sin las franjas de emisién en HBBTV del 72.5%.
| HBBTV |
I I * La cobertura exclusiva de HBBTV es del 11.0% (Cob total camparfia - Cob sin franjas HBBTV).
1| | COBERTURA | ||
© tresid Research S I CONJUNTA | || * La cobertura conjunta de HBBTV con el resto de Cadenas y Franjas es del 18.4%.
RESTO
: CADENAS - :
I FRANJAS I
L= |
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©) Célculos Digital Skin - HBBTV

Para el célculo de la cobertura total de las camparias con ‘Digital Skin - HBBTV' se sigue el siguiente planteamiento:

Post-Digital Skin

IMPACTADOS
@mmwﬂumm IMPACTADOS Individuos identificados como Impactados:
ATRE\f/“c’)'ED'A « Las impresiones/UU lanzadas sobre este grupo no incrementan cobertura y sélo computan como
 Todas mis Post Digital Skin HBBTV ' _
grp’s (aumentan frecuencia).

Individuos identificados como No Impactados - Cobertura Franjas HBBTV

NO IMPACTADOS . . : : .
» Este grupo esta formado por individuos que son susceptibles de ser impactados en las franjas de

COBERTURA emision de la publicidad segmentada por HBBTV y no han sido impactados previamente por la
EXCLUSIVA

FRANJAS campana.

HBBTV

El calculo de Cobertura de la campafia segmentada por HBBTV cumple que:

COBERTURA 1 Sy Cobert - | maximo d dei ¢ las Franias d
e . u Cobertura maxima es el maximo de personas que se puede impactar en las Franjas de emisién
RESTO
CADENAS - HBBTV.
FRANJAS . . ., , .
2. Su Cobertura potencial real en el momento de emisidn es su Cobertura maxima menos la Cobertura
e de las Franjas HBBTV impactada previamente.

3. LaCobertura generada por la segmentacion No Impactados esta condicionada por la publicidad que

se emita posteriormente a la emisién en HBBTV.
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©) Célculos Digital Skin - HBBTV

Para el célculo de la cobertura total de las camparias con ‘Digital Skin - HBBTV' se sigue el siguiente planteamiento:

Post-Digital Skin

NOIMPACTADOS  E| célculo de Cobertura de la campafia segmentada por HBBTV cumple que:

@ Nueva Post Digital Skin

COBERTURA 1. Su Cobertura maxima es el maximo de personas que se pueden impactar en las Franjas de emision
EXCLUSIVA
¢ Todas mis Post Digital Skin FRANJAS HBBTV.
HBBTV . .
Dentro de este grupo se puede diferenciar entre:

COBERTURA - Individuos que soélo recibiran impactos en las franjas de HBBTV.
CONJUNTA

RESTO - Individuos que también pueden recibir impactos en el resto de cadenas y franjas.
CADENAS -

FRANJAS El peso de cada grupo dependera de la planificacidn por cadenas y franjas de la campafia en el TTV.

Cobertura Maxima Impactados por HBBTV
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©) Célculos Digital Skin - HBBTV

Para el célculo de la cobertura total de las camparias con ‘Digital Skin - HBBTV' se sigue el siguiente planteamiento:

Post-Digital Skin

NOIMPACTADOS  E| célculo de Cobertura de la campafia segmentada por HBBTV cumple que:

@ Nueva Post Digital Skin

COBERTURA 1. Su Cobertura maxima es el maximo de personas que se pueden impactar en las Franjas de emision
EXCLUSIVA
¢ Todas mis Post Digital Skin FRANJAS HBBTV.
HBBTV Ejemplo de célculo:
COBERTURA * La cobertura méaxima de HBBTV es del 29.4%.
CONJUNTA - :
RESTO * La cobertura maxima exclusiva de HBBTV es del 11.0%.
CADENAS - - : :
FRANJAS * La cobertura maxima conjunta de HBBTV con el resto de Cadenas y Franjas es del 18.4%.

Cobertura Maxima Impactados por HBBTV
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;\/V Tus post-Digital Skin

©) Célculos Digital Skin - HBBTV

Para el célculo de la cobertura total de las camparias con ‘Digital Skin - HBBTV' se sigue el siguiente planteamiento:

Post-Digital Skin

NOIMPACTADOS  E| célculo de Cobertura de la campafia segmentada por HBBTV cumple que:

@hﬁmqut[Hg‘rtulEkh ) . .
COBERTURA 2. Su Cobertura Potencial Real en el momento de emisién es su Cobertura maxima menos la Cobertura
EXCLUSIVA ) I .
< Todas mis Post Digital Skin FRANJAS de las Franjas HBBTYV en las que se emite impactada previamente.
HBBTV . ., . . .
Al aplicarse la segmentacidn de no impactados, la cobertura potencial real de los impactados por la
COBERTURA emision segmentada en HBBTV se reduce en la medida en que los individuos han sido impactados por la
CONJUNTA
RESTO campana.
CADENAS -
FRANJAS
Cobertura Potencial Exclusiva Impactados por HBBTV Cobertura Potencial Conjunta Impactados por HBBTV
s 6Cob. s %Cob.
30 30
25 25
20 20
15 15
10 10
5 T——= 5
Grp's Grp's
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POTENCIAL EXCLUSIVA CADxFRANJAS HBBTTV POTENCIAL CONJUNTA CADxFRANJAS HBBTTV
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;\/V Tus post-Digital Skin

©) Célculos Digital Skin - HBBTV

Para el célculo de la cobertura total de las camparias con ‘Digital Skin - HBBTV' se sigue el siguiente planteamiento:

Post-Digital Skin

NOIMPACTADOS  E| célculo de Cobertura de la campafia segmentada por HBBTV cumple que:

@hﬁmqut[Hg‘rtulEkh ) . .
COBERTURA 2. Su Cobertura Potencial Real en el momento de emisién es su Cobertura maxima menos la Cobertura
¢ Todas mis Post Digital Skin E.’:‘ka,‘f.fﬂ': de las Franjas HBBTV en las que se emite impactada previamente.
A Ejemplo de célculo:
Al lanzamiento de la publicidad en HBBTYV la Cob. previa exclusiva es del 5.0% y del 8.0% en la conjunta.
oaunta || ¢ Cobertura Potencial Real Exclusiva HBBTV es del 6.0% (11.0% - 5.0%).
CAfﬁsﬁgs- » Cobertura Potencial Real Conjunta HBBTV es del 10.4% (18.4% - 8.0%).
FRANJAS
i Cobertura Potencial Exclusiva Impactados por HBBTV i Cobertura Potencial Conjunta Impactados por HBBTV
" 6Cob. " 6Cob.
25 25
20 20
15 15
10 10 1
S T——= 5 T—%
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t\/\’ Tus post-Digital Skin

©) Célculos Digital Skin - HBBTV

Para el célculo de la cobertura total de las camparias con ‘Digital Skin - HBBTV' se sigue el siguiente planteamiento:

Post-Digital Skin

NOIMPACTADOS  E| célculo de Cobertura de la campafia segmentada por HBBTV cumple que:

(3) Nueva Post Digital Skin y ] o o
COBERTURA 3. La Cobertura generada por la segmentacién No Impactados esta condicionada por la publicidad que se
EXCLUSIVA ) ) ..,
< Todas mis Post Digital Skin FRANJAS emita posteriormente a la emisién en HBBTV.
HBBTV Considerando t; como el momento de la emision de las impresiones a no impactados en HBBTV, se calcula la Cobertura
Adicional Posterior generada por la publicidad emitida después de t; y su proporcionalidad respecto a la cobertura potencial
COBERTURA
CONJUNTA real. Con estas proporcionalidades se calcula:
CA"‘I’)E:;& %Prob. impactados HBBTV en t, lo sean posteriormente = (Cobertura Adicional Posterior / Cobertura Potencial Real) en t;
FRANJAS
Cobertura Potencial Exclusiva Impactados por HBBTV Cobertura Potencial Exclusiva Impactados por HBBTV

5 6Cob. 35 6Cob.

30 30

25 25

20 20

15 15

10 10
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Post-Digital Skin @ Célculos Digital Skin - HBBTV

Para el célculo de la cobertura total de las camparias con ‘Digital Skin - HBBTV' se sigue el siguiente planteamiento:

NOIMPACTADOS  E| célculo de Cobertura de la campafia segmentada por HBBTV cumple que:

@ Nueva Post Digital Skin

COBERTURA 3. La Cobertura generada por la segmentacién No Impactados esta condicionada por la publicidad que se
¢ Todas mis Post Digital Skin E.’f;fk,‘f.fﬂ': emita posteriormente a la emisiéon en HBBTV.
A Ejemplo de célculo:
Tras la emision de HBBTV en t; se ha aumentado la Cobertura Exclusiva HBBTV en 2 puntos.
oaunta ||« Cobertura Potencial Real Exclusiva HBBTV = 6.0%.
CAfﬁsﬁgs- » Cobertura Adicional Posterior Exclusiva HBBTV = 2.0%.
FRANJAS *  %Prob. impactados HBBTV en t, lo sean posteriormente =2.0% / 6.0% = 33.3%
Aplicacién sobre el resultado de la emisién: 3 DCObF°bert"ra Potencial Exclusiva Impactados por HBSTV
Suponiendo que en t; se ha generado 1 punto de 30
cobertura en HBBTV sobre no impactados en el 2
segmento de Cobertura Exclusiva HBBTV: 20
* 0.33 puntos de Cobertura serdn impactados 15
posteriormente por la campafia en TV conv. ° P
© tresl4 Research SL * 0.66 puntos seran de Cobertura adicional : e
generada por la emisién en HBBTV 0 20 M0 0 80100 200 M0 60 180 200
POTENCIAL EXCLUSIVA CADXFRANJAS HBBTTV
N COB ADICIONAL POSTERIOR CADXFRANJAS HBBTTV
COB PREVIA CADXFRANJAS HBBTTV




JAR &)
m?@"} @ smortelip



